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Deutsche mochten frisches Fleisch

Gefliigelmarkt  Die deutschen Hahnchen-Schlachtungen legten 2011 gegeniiber
dem Vorjahr nochmals deutlich zu. Durch einen Schlachthofneubau in Wietze bei

Celle erweiterten sich die Kapazitaten erheblich. Aber auch der Pro-Kopf-Verbrauch
stieg 2011 noch um weitere ca. 100 g auf 11,5 kg an.

llerdings ist im zu-
Ariick]iegenden Jahr die

deutsche Erzeugung
an Hdhnchenfleisch stiirker
gestiegen als die Nachfrage.
Hierdurch hat sich der Selbst-
versorgungsgrad fiir Hithner
(Hédhnchen und Suppenhen-
nen) auf 114 % erhéht. Den-

noch sind auch im zuriick-
liegenden Jahr die Einfuhren
von Hidhnchenfleisch zum
vierten Mal in Folge deutlich
gestiegen. Schiitzungsweise
sind 2011 trotz einer héheren
Eigenerzeugung iiber 605.000
t Hihnchenfleisch importiert
worden.

Die Nachfrage deutscher Ver-
braucher insbesondere nach
frischem Hédhnchenfleisch
ist ungebrochen ziigig. Rund
drei Viertel der Erzeugungs-
mengen werden insbesondere
iiber die Discounter frisch an
die Endverbraucher verkauft.
Dabei steht Brustfleisch im Fo-

»Es gibt Regionen mit Wachstumspotential”

ranz-Josef Rothkdtter

ist Geschiftsfithrer des
gleichnamigen Futtermit-
telherstellers in Meppen,
Landkreis Emsland, und der
Landgefliigel GmbH, zu der
eine Briiterei im Emsland so-
wie Hdhnchenschlachthife
in Emsland sowie Wietze bei
Celle gehéren. Die Rothkdt-
ter-Gruppe ist einer der deut-
schen Marktfiihrer bei Hihn-
chenfrischfleisch und arbeitet
mit 250 landwirtschaftlichen
Betrieben zusammen.

Bewegtes Jahr

#2011 war ein sehr bewegtes
Jahr fiir die hiesige Hihn-
chenmast’; so Rothkétter und
nennt die Stichworte Dioxin,
Ehec, Antibiotika, aber auch
Tierwohl oder Stallneubauten.
Er kritisiert: ,Bei Dioxin be-
stand zu keinem Zeitpunkt
eine gesundheitliche Gefiihr-
dung, Ehec dagegen forderte
53 Todesopfer. Wir wiinschen
uns in Zukunft mehr verniinf-
tiges, auf wissenschaftlichen
Erkenntnissen basierendes
Abwiigen von Risiken in den
Medien und in der Politik und
weniger Populismus.
Grundsiitzlich erwartet er
fiir Deutschland ein weiteres
Wachstum beim Pro-Kopf-
Verbrauch an Hihnchen-
fleisch von derzeit 11,5 kg auf
13-15 kg in den niichsten drei

bis fiinf Jahren. EU-weit lag
dieser Wert 2011 bei 17,4 kg.

Mit entscheidend fiir die
kiinftige Entwicklung in
Deutschland ist fiir ihn auch,
wie die Diskussion um mehr
Tierwohl/Tierschutz weiter-
geht: ,Wir produzieren hier
schon auf einem qualitativ
sehr hohen Niveau, QS ist
Standard ebenso wie Riick-
standsbeprobungen und um-
fangreiche Audits". Auch beim
Thema Besatzdichte sei man
Vorreiter: ,Wihrend die EU
eine maximale Besatzdichte
von 42 kg vorschreibt, sind es
hier maximal 39 kg

Dennoch miisse die Pro-
duktion in Richtung Tierwohl
und Tiergesundheit bestéin-
dig weiterentwickelt werden.
»Aber dafiir stehen die Chan-
cen gut, gerade weil wir in
Integrationen erzeugen, weil
wir {iber alle Stufen in die-
sem Sinne zusammenarbei-
ten kénnen’, widerspricht er
den Kritikern. Ausschliefen
will er nicht, dass es kiinftig
eine qualitiitsorientierte Be-
zahlung, u.a. auch nach tier-
schutzrelevanten Aspekten,
geben kann.

Sein Unternehmen ist iiber
einen grofien Discounter seit
Weihnachten mit Hihnchen-
fleisch auf dem Markt, das
mit einem ,,Plus” an Tierwohl
erzeugt wird, u. a. mit einer
geringeren Besatzdichte und

lingeren Mastdauer, es kos-
tet fiir den Verbraucher das
Doppelte wie konventionell
erzeugtes Hihnchenfleisch.
»Ich glaube, dass es hierfiir
zwar einen Markt gibt, der
sich aber im Bereich von we-
nigen Prozenten Anteil bewe-
gen wird') ist er {iberzeugt.

Exportchancen

Chancen fiir die konventio-
nelle Produktion sieht er ne-
ben dem heimischen Markt
im Export: ,Die Zahlen zum
Selbstversorgungsgrad der
deutschen Hihnchenflei-
scherzeugung stellen die Si-
tuation meines Erachtens
nicht korrekt dar, es wird
nicht beriicksichtigt, dass
rund ein Viertel lebend in die
Niederlande geht und dort
geschlachtet wird." So wur-
den 2010 zwar iiber 1 Mio. t
Hihnchenfleisch in Deutsch-
land erzeugt, aber nur etwa
800.000 t geschlachtet d.h.
iiber 200.000 t wurden lebend
exportiert. Der Verbrauch in
Deutschland lag bei 937.000 t.

So ist fiir ihn noch Potential
zur Ausweitung der Produlkti-
on vor allem in bislang vieh-
armen Regionen vorhanden.
Der neue Schlachthof in Wiet-
ze ist derzeit zu 50 % ausgelas-
tet, Rothkétter geht davon aus,
dass man in den kommen-
den zwei Jahren hier zu einer

kus der Nachfrage. Der Trend
zu mehr magerem Hihn-
chenbrustfleisch erfordert
bei gleicher Kaufmenge eine
héhere Produktion. Aufgrund
der besonders hohen Nach-
frage nach entbeintem Brust-
fleisch steigen die Hihnchen-
fleischeinfuhren immer noch.
Gleichzeitig wiichst auch das
Exportvolumen von Hiithner-
teilstiicken, die bei deutschen
Verbrauchern nicht so begehrt
sind wie beispielsweise Beine,
Fliigel und Innereien. Mehr als
30 % des deutschen Hihnchen-
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Franz-Josef Rothkotter, Mep-
pen, schatzt den Nachfra-
geriickgang bei Hahnchen-
fleisch Anfang 2011 infolge
der ,medialen Panik-Mecha-
nik” bezliglich der Dioxin-
Thematik auf bis zu 10 %.

100%igen Auslastung kommt.
Angestrebt werde, dass die
Hihnchen hierfiir auch in der
Region erzeugt werden: ,Dort
passt es hin®, fordert er mehr
Planungs- und Rechtssicher-
heit fiir bauwillige Miister.

Ob Deutschland langfristig
wettbewerbsfihig bleibt im
EU-Raum, héngt fiir ihn auch
davon ab, ob es hier rechtlich
nationale Alleingiinge bzgl.
Vorgaben zum Tierschutz
geben wird. Hier erwartet er
von der Politik ein Bekennt-
nis zur EU, sprich zu einheit-
lichen Rahmenbedingungen.
Ganz konkret rechnet er fiir
2012 mit in etwa den gleichen
Auszahlungspreisen wie 2011,
bei den Futterpreisen sieht er
zumindest eine ,leichte Ten-
denz nach unten” fiir das 1.
Halbjahr. CDL



fleisches werden bereits jetzt in
Drittlinder exportiert.

Obwohl die Produktion in
Deutschland im vergangenen
Jahr deutlich zugelegt hat,
wird insbesondere dem Hihn-
chenfleischverbrauch weiteres
Wachstumspotenzial zugestan-
den. Die Vorziige iegen auf der
Hand: Eine giinstige Futterver-
wertung in Kombination mit
schnellen Reproduktions- und
Aufzuchtraten erlauben eine
kostengiinstige und klima-
schonende Fleischerzeugung.
Dariiber hinaus gibt es, im Ge-
gensatz zum Schweinemarkt,
keine religitsen Tabus.

Durch die 5-D-Strategie ist
es bislang gelungen, sich trotz
der vorhandenen Preisvorteile
von den auslindischen Wett-
bewerbern abzusetzen. Lang-
fristig konnten allerdings die
erheblichen Produktionskos-
tenvorteile speziell von Dritt-
lindern zu Problemen fiir die
deutschen Erzeugern fiithren.

Am deutschen und EU-Pu-
tenmarkt sind Séttigungs-
tendenzen erkennbar. Eine
nennenswerte Steigerung
des deutschen Pro-Kopf-Ver-
brauches ist kiinftig kaum noch
zu erwarten, 2011 verbrauchten
die Bundesbiirger mit 6,2 kg/
Kopf noch 200 g mehr Puten-
fleisch als im Vorjahr.

Dr. Albert Hortmann-Scholten,
LWK Niedersachsen

~Hiesige Wettbewerbsfahigkeit ist gegeben”

einz Bosse ist Geschiifts-

fithrer der Moorgut Kartz-
fehn von Kameke GmbH in
Bosel, Landkreis Cloppen-
burg. Sie ist in Deutschland
Marktfiihrer bei der Erzeu-
gung von Putenkiiken. Ca.
22,5 Mio. davon schliipfen
pro Jahr in den Kartzfehner
Briitereien. ,,Beim Verbrauch
von Putenfleisch gibt es in
Deutschland relativ konstante
Zahlen, die im EU-Vergleich
schon hoch liegen und sich
nicht mehr deutlich steigern
lassen’, so seine Einschit-
zung. Der Selbstversorgungs-
grad liegt bei iiber 90 %.

In den vergangenen Jah-
ren hat sich die Produktion
in Deutschland jedoch noch
positiv entwickelt, weil es Zu-
wiichse im Export, bzw. Riick-
ginge im Import gab. ,Wir
sind sehr wettbewerbsfihig in
Deutschland und gut aufge-
stellt’, sagt er und begriindet
dies mit den gut organisierten
Produktionsketten vor Ort,
dem groflen Know-how auf
allen Produktionsstufen, der
hohen Produktqualitiit - QS ist
durchgiingiger Standard - und
damit, dass man hier schon
lange auf die schwere Verar-
beitungspute gesetzt hat. Di-

ese eignet sich am besten fiir
die angesagte Vermarktung in
Teilstiicken und bringt zudem
eine hohere Wertschopfung je
geschlachtetem Tier.

Von diesen Vorteilen profi-
tiert hat in den vergangenen
Jahren der Export in andere
EU-Lénder, der stark angestie-
gen ist: ,Aber es ist ein Ver-
drangungswettbewerb®, sagt
der Putenspezialist auch deut-
lich, der zuungunsten anderer
EU-Staaten gehe. Grofie deut-
sche Discounter verkaufen
zum Beispiel im Ausland auch
deutsches Putenfleisch, unter
anderem wegen der Produkt-
sicherheit. ,Das 5xD-Zeichen
wird héufig verlangt vom Han-
del’, weifl er.

Wichtiges Thema fiir die Pu-
tenproduktion wird im gerade
begonnenen Jahr wie auch in
anderen Bereichen der Ver-
edlung das Thema Tierschutz
und Tierwohl sein: ,Der Nie-
derséchsische Tierschutzplan
beinhaltet auch den Bereich
Puten. Auch wenn wir die
Produktion bei uns auf ho-
hem Niveau sehen, miissen
wir selbstkritisch fragen, wo es
Verbesserungen geben kann
und wie wir diese umsetzen
konnen” Bosse setzt dabei auf

i o
In Deutschland auf die
schwere Verarbeitungspute
zu setzen, hat sich als rich-
tig erwiesen, so Heinz Bosse
vom Moorgut Kartzfehn.

eine Zusammenarbeit in der
gesamiten Kette.
Wirtschaftlich gesehen war
das vergangene Jahr fiir die
Putenméster bis zum Friihjahr
schwierig, nicht zuletzt wegen
der hohen Futterkosten. Erst in
der zweiten Jahreshiilfte ist es
gelungen, die gestiegenen Pro-
duktionskosten an dem Markt
weiterzugeben, ,Wie von den
deutschen Vermarktern zu
horen ist, ist der Putenfleisch-
markt zur Zeit aber wieder eher
etwas schwierig’, dimpft er all-
zu hohe Erwartungen.  CDL
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